Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez
dla Rozwoju Spotecznego - Polska Unie Europejska

Program szkolenia "GRAFIKA BIZNESOWA "

Wymagania wstepne (w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych)

Podstawowa znajomosc¢ zasad komunikacji marketingowej i che¢ rozwijania kreatywnosci wizualne;j.

Zatozenia i cel ksztatcenia

Celem szkolenia jest rozwiniecie umiejetnosci projektowania nowoczesnych i estetycznych materiatéw graficznych wspierajgcych dziatania

wizerunkowe i sprzedazowe przedsiebiorstwa.
Poznanie zasad komunikacji wizualnej, nauka wykorzystywania narzedzi graficznych i generatywnej sztucznej inteligencji.

Efekty uczenia sie w zakresie wiedzy, umiejetnosci, kompetencji spotecznych

W zakresie wiedzy:

1. Student zna zasady nowoczesnego projektowania graficznego w kontekscie brandingu.

2. Rozumie wptyw kolorystyki, typografii i kompozycji na percepcje marki.

3. Wskazuje aktualne narzedzia i technologie (np. Canva, Al-generatory obrazédw) wspierajgce tworzenie materiatéw wizualnych.
4. Zna podstawowe zasady spoéjnosci wizualnej w komunikacji firmy w kanatach online i offline.

W zakresie umiejetnosci:

1. Student projektuje prezentacje biznesowe i oferty sprzedazowe, ktére skutecznie wspierajg proces komunikacji z klientem.
2. Tworzy atrakcyjne materiaty marketingowe (posty, plakaty, infografiki, ulotki) w oparciu o identyfikacje wizualng marki.

3. Stosuje zasady storytellingu wizualnego w projektach graficznych.

4. Wykorzystuje narzedzia cyfrowe i sztuczng inteligencje w procesie projektowym.

W zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi wspdtpracowac w zespole projektowym, komunikujgc swoje pomysty w sposdb kreatywny i konstruktywny.

2. Wykazuje inicjatywe w zakresie doskonalenia estetyki komunikacji marki.

3. Umie przyjmowac i dawaé merytoryczny feedback dotyczacy rozwigzan wizualnych.
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