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Planowanie promocji na nowych rynkach
czyli jak sprawi¢ by Klienci podazali za Toba

Calkiem od poczatku, czyli (nie) tradycyjny wstep

Nie potrzebujemy klientéw, potrzebujemy fanow.
Hartmut Roesch
Albert Finstein powiedzial: ,,WyobraZnia jest wazniejsza od wiedzy, poniewaz wiedza jest ograniczona”.
Dobry marketingowiec wie, ze do jego obowiazkéw naleze¢ zawsze bedzie ocena konkurencji, rzetelna
ocena mozliwosci rynkowych, dokladne zbadanie potrzeb klienta oraz mozliwosci kreacji nowych,
szczegblowe opracowanie strategii sprzedazowej produktu oraz, jak to najczesciej bywa, przygotowanie
narzedzie promogji i reklamy. Ale czy skrupulatne zastosowanie si¢ do zasad zawsze gwarantuje sukces?
Wspolczesny marketingowiec ma dzi§ przed sobg wiele wyzwan. Kluczowe jest, by trafi¢ do umystu

Klienta i dostarczy¢ wartosci, ktorych wiasnie potrzebuje.

Zapraszamy Ci¢ na dwudniowe szkolenie, ktore jednoczesnie bedzie przygoda z marketingiem. Dzigki
temu poznasz jak wykorzysta¢ najnowsza wiedze, aby w dowolnym momencie si¢ggnac¢ do zasobow swojej
wyobrazni i kreowal niepowtarzalne oferty. Zobaczysz przyklady skutecznych i ciekawych kampanii
marketingowych oraz sposoby ich tworzenia, nauczysz si¢ sposobéw wybierania odpowiednich technik
segmentacji i pozycjonowania, poznasz nie tylko tradycyjne rodzaje marketingu, a takze bedziesz umial

okresli¢ klienta idealnego ... Zapraszamy

Szkolenie, na ktére Ci¢ zapraszamy sprawi, ze:

1. Przygotowanie strategii marketingowej bedzie oparte na mierzalnych przestankach, dzigki
czemu w kazdej chwili bedziesz miat kontrolg nad procesem jej wdrazania na nowym rynku;

2. Wlasciwie dobierzesz narzedzia marketingu do promowania i sprzedazy swojego produktu
lub uslugi;

3. Pozwoli na prowadzenie niestandardowych dziatan promocyjnych i wykorzystanie
Internetu;

4. Dokonasz optymalizacji kosztow poniesionych na dzialania zwigzane z dzialaniami
marketingowymi na rynku obecnym i przysztym;
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A ponad to:

5. Dowiesz si¢ jakie procesy decyduja o postrzeganiu przez Klienta produktu/ ustugi i w jaki
sposob wykorzystaé tq wiedz¢ do tworzenia skutecznej komunikacji marketingowej;

6. Bedziesz wiedzial jak przeprowadzi¢ analize rynku i wskaza¢ elementy konkurencyjne i
wyrozniajace Twoja oferte;

7. Bedziesz umial jeszcze lepiej wyszukiwac ,,0kazje” rynkowe.

RAMOWY PROGRAM

1. Wprowadzenie- kilka znanych prawd i mitéw o marketingu.

2. Jak tworzy¢ i realizowac strategic wygrywajaca- czyli jaki wplyw na cele marketingowe ma strategia
Twojej firmy.

3. Potrzeby, pragnienia, popyt, produkt, rynek — sktadowe czesci marketingu.
4. Analiza sytuacji rynkowej firmy i definiowanie grup docelowych.
5. Ile znaczga badania marketingowe?

6. Jak tworzy¢ przekonujace przekazy marketingowe, czyli zwickszaé sprzedaz bez dodatkowych
naktadow finansowych.

7. Twéj Klient Idealny- czyli jak zadba¢ o 80% Twoich zyskow.

8. Motywatory kupowania- dlaczego ludzie maja da¢ Ci swoje pieniagdze.

9. Zmyslowe doswiadczenie- zaprzegnij wszystkie zmysty Klienta do pracy na Twoja korzysé.
Czas- 16 godzin, 2 dni.

Aktywne metody pracy podczas szkolenia

Prezentacja

Dyskusja moderowana
Burza mézgow
Zadania zespolowe
Case study
Wizualizacja

Mini wyktad

Ntk wh =

Kto skorzysta najwigcej ze szkolenia

Szkolenie jest skierowane do pracownikéw dziatéw marketingu i PR, pracownikéw dziatéw
strategicznych, dzialéw sprzedazy, pracownikéw agencji reklamowych, wlascicieli i prezesow, a takze dla
wszystkich tych, ktérzy na co dzied maja kontakt z menedzerskimi decyzjami oraz wdrazaniem produktow
i ustug na nowe rynki.
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Kilka st6w o prowadzacej

Sylwia D¢bowska -absolwentka Wydzialu Prawa 1 Administracji Uniwersytetu Warminsko- Mazurskiego.
Od 8 lat zwigzana z marketingiem i public relations, stale wdraza i rozwija marki (m.in. Instytutu
Badawczo- Szkoleniowy, Emily’s Boutique, Grupa Olsztyniska Szkota Biznesu).

Od dwbéch lat zajmuje stanowisko Dyrektora Konsultingu i1 Szkolenn w Instytucie Badawczo-
Szkoleniowym. Opracowuje projekty bedace niezwyklym polaczeniem sprawdzonych narzedzi
marketingu, budowania warto$ci marki poprzez dzialania pr oraz nowoczesnego marketingu
internetowego. Tworzyla takie marki jak NKJO i Szkota Jezykowa Hello. Sztuki trenerskiej uczyla si¢ w
Pierwszym Studium Treneréw House of Minds, gdzie zdobyta poziom Certyficate Desire Training of
NLP. Obecnie doskonali si¢ na studiach podyplomowych MBA w Akademii Leona Kozminiskiego w
Warszawie.
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